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Recenzj¢ chciatabym zaczaé od przytoczenia obecnej w Zakoriczeniu rozprawy
konstatacji: ,,istnieje ponadto wiele innych mozliwo$ci rozszerzenia zaproponowanych przeze
mnie badan. Jedna z takich mozliwosci byloby badanie etnograficzne z udzialem
pracownik6w kreatywnych” (s. 371). Przystaj¢ na taka konstatacje pod tym warunkiem, Ze nie
bylaby to propozycja rozszerzenia badan, ale na odwrét - zawezenia ich do systematycznej
eksploracji subpola mediéw i sztuki, jaka jest reklama. Rozdziaty 9 i 10 (s. 266-365)
poswigcone pracownikom agencji reklamowych, mimo pewnych watpliwosci zwiazanych z
konceptualizacjg i uporzadkowaniem uzyskanego z badar materialu, uwazam za najbardziej
wartosciowa cz¢s¢ pracy. Wprowadzeniem do tak zawezonych badanh moglyby byé wowczas
rozwazania zawarte w rozdz. 1 i 2. Doktorant jednak wyznaczy! szerzej przedmiot badania i
sg nim przekaz reklamowy, jego odbidr oraz opinie twoércéw reklamy (s. 133). Taki zamiar
calosciowego zbadania reklamy jest ambitny i wydaje si¢ logiczny, poniewaz Autor zwraca
uwage, ze niektore kwestie zwigzane z funkcjonowaniem reklamy sa pomijane. Szeroko
pomyslane badanie sprawia jednak, ze z jednej strony Autor jest skazany na wypowiadanie
ogélnych, niemozliwych do dyskusji konkluzji, z drugiej za$ napotyka przeszkody w
mozliwosci rozwinigeia wyczerpujacej i przekonujacej argumentacji na rzecz konkluzji
szczegbtowych.

Przedstawiona przez Pana mgr. Kamila Luczaja rozprawa to wartki wywod, ktéry
prowadzi do wielu szczegétowych, warunkowych, zlozonych, wspieranych dodatkowymi
spostrzezeniami i zastrzezeniami stwierdzen. Z jednej strony czytelnik moze mieé wrazenie
przyttoczenia ogromem wnioskéw z badan przeprowadzonych przez Doktoranta. Celem
zrealizowanego eksperymentu jest bowiem nie tylko okreSlenie udziatu ,uniwersaliow” i
»dystynkcji” w odbiorze reklamy, ale wykrycie ich zwiazkéw z kultura lokalna, wyznaniem
religijnym, wiekiem, wyksztalceniem, postrzeganiem wlasnego miejsca w spotecznosei i
pogladami politycznymi. Z drugiej za$ strony trudno si¢ oprze¢ wrazeniu, ze gléwnym,
dajacym si¢ zapamigta¢ wynikiem poznawczym jest przede wszystkim potwierdzenie
wstepnego zatozenia, czyli przekonania, ze do zrozumienia funkcjonowania przekazu, jakim
jest reklama, przydatna moze by¢ zaréwno analiza kulturowa, jak i pewna wersja podejscia
ewolucjonistycznego.

Na korzy$¢ Autora z pewnoscia mozna wskaza¢ jego zastrzezenie poczynione na
jednej z otwierajacych rozprawe stron. Autor stwierdza, Ze jego zamierzeniem nie jest
rozstrzyganie o wzajemnym ,,wplywie” procesow i zjawisk, a raczej intensywne badanie
>wspbtwystgpowania< analizowanych trendéw (s. 7). Takie zastrzezenie z pewnoscig
dowodzi $wiadomosci warsztatu nauk spolecznych, poniewaz ambitny i jakby nie bylo
wiasciwy dla nauk spofecznych zamiar badania ,,wplywu” narazony jest nazbyt czesto na to,
by wspiera¢ si¢ na wskazywaniu nieoczywistych zaleznodci i prowadzi do matlo
przekonujacych konkluzji wymagajacych podpérek w postaci catkiem potocznego
rozumowania.



Niemniej jednak ograniczenie przedsigwziecia do etnograficznego badania srodowiska
»pracownikéw kreatywnych” byloby, moim zdaniem, w zupetnosci wystarczajace. Autor
korzysta z ustalefi Bourdieu po to, by — jak pisze — zweryfikowaé to, czy odbiér reklamy jest
powigzany z ,,dystynkcja”. Tymczasem przynajmniej réwnie uzasadnione byloby odniesienie
kwestii zwigzanych z ,,dystynkcja” do analizy $rodowiska twércow reklamy. Szkoda, ze w
obfitym relacjonowaniu koncepcji Pierre’a Bourdieu oraz we wnioskach z badania tego
srodowiska zabraklo takich poje¢ jak ,,posrednictwo kulturowe” czy ,,analitycy symboliczni”.
Pojecia te, a w istocie dzi$ juz koncepcje, bytyby w tym przypadku wyjatkowo uzyteczne do
tego zwlaszcza, by méc wypowiedzie¢ i skonceptualizowaé wszelkiego rodzaju ambiwalencje
1 wieloznaczno$ci zwiazane z charakterem pracy i statusem ludzi zaangazowanych w
tworzenie reklam. Moglyby by¢ réwniez uzyteczne w analizie tego, czym jest przekaz
reklamowy oraz jak zmienial si¢ i roznicowal przekaz tworzony w ramach subpola
funkcjonujacego na przecigciu trzech pél - mediéw, rynku i sztuki i skazanego na usitlowanie
godzenia ,,interesu” i ,,bezinteresownosci”.

Szkoda tez, ze Autor w rozdziatach 1 i 2, w ktérych sa podnoszone kwestie zwigzane z
obrazem i gustem nie skorzystat z prac takich autoréw jak Tony Bennett, Hans Belting,
Jonathan Crary, Hal Foster, W. J. T. Mitchell, Allan Sekula czy Susan Sontag oraz innych
prac Pierre’a Bourdieu — Reguly sztuki, Manet. La révolution symbolique czy pracy zbiorowej
pod jego redakcja noszacej znamienny tytut Un art moyen, w ktérej jest m. in. analizowany
dwuznaczny status fotografii. Bogata literature wykorzystywana w rozprawie proponuj¢
uzupetni¢ z tego powodu, ze wydaja si¢ one bardzo pomocne w tym, zeby Sledzi¢ proces
awansu reklamy i jej dzisiejsze rozdwojenie. Chodzi bowiem o to, ze fotografia, kino, a takze
reklama to subpola emblematyczne dla klasy sredniej, a zwlaszcza jednej jej frakcji zwanej
nowa klasg srednia, do ktérej nalezg analitycy symboliczni, czyli takze tworcy reklamy.
Lektury tych autor6w bylyby pomocne zar6wno w nowym czy tez lepiej sprofilowanym
odczytaniu ustaleni Bourdieu dotyczacych zréznicowania gustow, jak i diagnozowaniu tego,
co jest aktualnym przedmiotem star¢ symbolicznych.

Autor zaproponowal w pierwszych rozdziatach rozwazania na temat tego, dlaczego
reklama stafa si¢ forma sztuki oraz zrelacjonowanie stanowisk kilku autoréw — Ingardena,
Simmla, Veblena oraz Bourdieu. Wida¢, ze w 1. rozdziale zabraklo zewngtrznej wobec tych
stanowisk ramy interpretacyjnej czy tez podjecia decyzji co do tego, jak uporzadkowaé
przywolywane podejscia. Analiza dynamiki pola artystycznego i jego relacji z kultura
popularng przeplata si¢ z og6lnymi rozwazaniami na temat sztuki, co sprawia, ze niektore
konstatacje Autora gubig i pomijaja historycznogé analizowanych zjawisk (np. s. 33).
Chciatabym odnies¢ si¢ do niekt6rych diagnoz i argumentacji, ktére wydaja sie¢ mi watpliwe.
Autor stwierdza, ze nastapito zblizenie miedzy kultura wysoka i niska, a zblizenie to
umozliwia fakt, ze awangarda i sztuka konceptualna mowig ,,prostszym jezykiem i o
problemach blizszych zwyklym ludziom” (s. 23). Komentujac to stwierdzenie, musze wziaé
pod uwagg to, ze Autor zrealizowat szeroko zakrojone badanie, dlatego nalezy odpowiednio
pomniejszy¢ rangg i zakres moich zastrzezen i komentarzy. Awangarda wniosta obraz, ktéry
ze swej istoty jest antyjezykowy, zatem jej obrazy, przestaty ,,méwi¢”, co najpierw stalo sie
gléwna przyczyna atakéw na dzieta awangardowe, a nastgpnie umozliwito odejscie od
mimetyzmu. Przypomne, ze niektére obrazy artystow awangardowych byly wieszane wysoko
po to, by uchroni¢ je przed zniszczeniem przez publiczno$é, a w drugiej potowie XIX wieku
publicznoscig odwiedzajaca wystawy byli takze shizacy. We wspolczesnych interpretacjach
dziatania Awangardy wiaze sie¢ z ,traumg” nowoczesnych spoteczefistw, co nie moze
potwierdzaé tezy o jej przyjaznych gestach wobec zréznicowane]j publicznosci.



Awangarda, jesli mie¢ na uwadze jej historycznos¢, jest zjawiskiem znacznie bardziej
ztozonym, niz to zaklada Autor. Awangarda to m. in. przedstawienia la vie moderne, ale ich
bliskos¢ doswiadczeniom publicznosci weale nie jest taka oczywista, jesli mie¢ na uwadze
toczace si¢ wéwczas spory na przykiad o to, czym jest realizm (mimetyzm czy wiernogé
subiektywnemu doswiadczeniu widzenia, przedstawienia zycie miejskiego czy przedstawienia
zycia wiejskiego Szkoty z Barbizon), antyjezkowos¢ jej dziel, samozwrotnosé i Zwigzany z
nig formalizm, ktéry otworzyl droge do malarstwa niefiguratywnego. Nie jest tez wcale
oczywiste, ze niecheé wobec ewolucjonistycznej interpretacji estetyki bierze sie z
przywiazania twércéw do staromodnych, dziewigtnastowiecznych koncepcji filozoficznych,
jak mozna przeczytaé w rozprawie, wskazujacych na uprzywilejowana pozycje tworcy-
geniusza (s. 99). I Awangarda przynajmniej cze$ciowo, a II Awangarda juz w catosci
zakwestionowaly bowiem, a przynajmniej uczynily przedmiotem gry, mieszczanskie
wyobrazenia o omnipotentnej i tworczej podmiotowosci, 0 czym $wiadcza parodyjne imitacje
na obrazach Edouarda Maneta, idea objet trouvé oraz przykladowo Wymazany rysunek
Roberta Rauschenberga.

Autor piszac o Awangardzie postuguje si¢ raczej jej dosy¢ stereotypowym
wyobrazeniem i koncentruje si¢ na nazwanych skutkach pewnych proceséw, a nie na ich
przebiegu. Wlasciwszym kontekstem analizy awansu reklamy jest powstawanie w II polowie
XIX wieku pola artystycznego, w ktérym pojawili sie zawodowi krytycy i historycy sztuki,
krytycy prasowi, nowe formy mecenatu, wspbtczesny rynek dziet sztuki, wreszcie perypetie i
SpOry zwigzane z pojawieniem sie fotografii. By¢ moze moje dopowiedzenia dotycza kwestii,
wg Autora rozprawy, nazbyt szczegbtowych, zdecydowatam si¢ jednak je przedstawic,
poniewaz Autor deklaruje, ze zamierza potraktowa¢ reklame , jak sztuke” (s. 46), a w analizie
reklamy nie korzysta z narzedzi charakterystycznych dla krytyki, estetyki czy tzw. zwrotu
ikonicznego. Niejakim usprawiedliwieniem dla budzacych zastrzezenia wywodow
dotyczacych pola artystycznego moze by¢ to, ze socjologia sztuki przestala si¢ liczyé w
refleksji nad obrazem i wizualnoscig i zostata wyprzedzona przez estetyke, krytyke i ,,zwrot
ikoniczny”. Wyjatkiem sg prace Bourdieu, do ktérych stale odwoluja sie badacze zajmujacy

si¢ sztuka i kulturg wizualng.

Jesli chodzi o reklame, mamy dzisiaj do czynienia z dwiema ich interpretacjami —
ekskluzywna, ktéra ma by¢ bardziej charakterystyczna dla teorij i krytyki francuskiej oraz
inkluzywna, ktéra ma cechowaé podejscie amerykanskie. Istota fotografii, kina i w
mniejszym stopniu reklamy jest przede wszystkim to, ze ich dwuznaczny status okreslony

stwierdzenia tego nie da si¢ utrzymaé w odniesieniu do catosci przekazu reklamowego.
Budujac perspektywe interpretacji zaréwno $rodowiska tworcéw reklamy, jak i przekazu
reklamowego bardziej strategiczne i wydajne wydaje si¢ przyjecie stanowiska mowiacego o
niejednoznacznosci czy hybrydalnosci reklamy, poniewaz daje ono wiecej mozliwosci
interpretacyjnych i pozwala oszczedzi¢ sity wydawane na przekonywanie do stanowiska, z
ktérego i tak trzeba bedzie pOzniej rezygnowac.

W rozdziale 2. Doktorant przywoluje stanowiska autoréw, ktérzy zajmowali si¢
estetyka, zréznicowaniem spolecznym i estetyzacja. Ta problematyka pokrywa si¢ z
przedmiotem zainteresowania rozprawy. Mozna jednak mieé watpliwosci, czemu ostatecznie



stuzy systematyczny i dosy¢ szczegblowy opis tych znanych dobrze stanowisk, skoro w
podsumowaniu tego rozdziatu Autor odnosi si¢ jedynie do koncepcji Bourdieu, a w dalszych
partiach rozprawy korzysta tylko z pewnej czesci zawartych tu rozwazafi. Nie Sposob
odméwi¢ Autorowi sprawnosci w opisie stanowisk, ale bardziej uzasadnione byloby
sprofilowane ich przedstawienie w taki sposOb, by pokazaé ich uzytecznosé w
proponowanych p6zniej interpretacjach.

Przyjecie odpowiednio sprofilowanej perspektywy relacjonowania réznych podejsé
pozwolitoby unikna¢ uproszczen nie tylko w przedstawieniu wtasciwosci gustu klas srednich,
ale takze w interpretacji wynikéw eksperymentu. Autor koncentruje si¢ w rozprawie na opisie
gustu starej klasy $redniej. W mysl stwierdzer Bourdieu oraz rozmaitych jego kontynuatoréw,
najbardziej zazarte walki symboliczne toczg si¢ dzi§ w obrebie klas Srednich, a zwlaszcza
miedzy frakcjg konserwatywna, czyli starg klasa srednig a nowym drobnomieszczarnistwem
wyspecjalizowanym  w produkcji i  sprzedazy  débr symbolicznych. Nowe
drobnomieszczaﬁstwo, do ktérego, jak pisze Bourdieu, naleza twoérey reklam, wypiera
konserwatyzm i asceze starej klasy Sredniej, bierze rewanz na kulturze prawomocnej i
promuje jaka$ forme ,o$wiecenia”, ktérego stalymi elementami sq kontestacja i zamiar
dowarto$ciowania kultur marginalnych, w tym gustu ludowego. Te uwagi dotyczace
odczytania i mozliwych uzytkéw z teorii Bourdieu majg wskaza¢, jak komplikuja si¢ dzisiaj
relacje miedzy klasowo determinowanymi gustami, Jesli wzigé pod uwage to, ze upodobania
drobnomieszczaristwa ulegly najpierw rozdwojeniu, a rozdwojenie to dato poczatek wielu
wariantom gustu mieszczanskiego, co skadinad stworzyto warunki do sporéw o granice pola

artystycznego.

Jesli za$ chodzi o koncepcje ewolucjonistyczne czy neurobiologiczne — o tych drugich
W pracy si¢ nie wspomina - to ich aktualna, wypowiadana i z prawa, i z lewa, krytyka jest o
wiele bardziej radykalna czy nawet bezlitosna niz to przedstawia Autor j nie rozbroitoby jej
proponowane w rozprawie umiarkowanie. W tej krytyce nie chodzi bowiem Juz o zarzut
redukcjonizmu, ale o to, ze zainteresowanie koncepcjami ewolucjonistycznymi oraz
neurobiologia traktuje ona jako zjawisko symptomatyczne dla kryzysu kulturowego. Nie
chcialabym jednak wprowadza¢ do recenzji nowych watkéw polemicznych, dlatego

porzadku symbolicznych odniesier. Zdaje sobie sprawe, ze oczekiwanie, iz wskaze si¢ takie
»Sprzgglo” moze zdawaé si¢ wygérowane. Brak rozstrzygnigcia w tej kwestii stawia jednak
badacza przed catkiem praktycznym problemem, jakim jest niepewnos$é co do tego, ktore
wyjasnienie bardziej »pasuje” do otrzymanego wyniku badania. W istocie nie jest dla mnie
jasne, jaka zasada stoi za wyborem wyjasnienia ewolucjonistycznego lub kulturoznawczego
Jako bardziej adekwatnego do interpretacji konkretnego wyniku eksperymentu.

Doktorant stawia hipoteze, ze wigkszy kapitat kulturowy przektada si¢ na dystans do
uniwersalnych, biologicznie uwarunkowanych dyspozycji (s. 131). Przedstawiona hipoteza
powiela uprzedzenia, o ktérych pisze Bourdieu, o tym, ze klasy ludowe sg blizsze natury.
Widaé zatem, ze »Zoperacjonalizowane” w ten SposOb na uzytek badania stanowisko
ewolucjonistyczne nie daje si¢ pogodzié z koncepcjami Bourdieu, poniewaz Autor w istocie
skiania si¢ ku przekonaniu, ze w kulturze klas ludowych jest mniej kultury. Nie do przyjecia
sq tez pewne stwierdzenia dotyczace klas rednich. Duzy kapitat kulturowy nie idzie w parze,
Jak pisze Autor, z wigksza wrazliwoscig i otwartoscig (s. 264). W tych konstatacjach dochodzi



do pomylenia pozioméw rozwazan. Deklarowana przez niektére frakcje klas $rednich
otwartos¢ i tolerancja, ktére skadinad tez maja swoje granice, jest, w mysl teorii Bourdieu, ich
specyficzng i rozwinigta we wlasnym interesie refleksyjnoscia, a nie dowodem ich wyzszosci
moralnej. Ponadto Autor nie bada ,procesu odbioru” reklamy (s. 133), poniewaz to
sformutowanie kieruje raczej ku zupelnie innym badaniom niz zrealizowany eksperyment i
skaniatoby raczej do zobaczenia w reklamie sfery fantazji czy fantazmatéw.

Na koniec, przed sformutowaniem konkluzji, chciatabym krétko odnies¢ sie do
przedstawionych komentarzy, aby ja uzasadni¢. Cze$¢é moich uwag ma charakter polemiczny,
czgs$¢ zas odnosi si¢ do obecnych w rozprawie uchybien i stwierdzeh mocno dyskusyjnych.
Zakres badan zostal okreslony nazbyt szeroko, cho¢ jest widoczne, ze Autor zdaje sobie
Sprawg z ogromu swojego przedsigwzigcia, poniewaz przedstawil rozprawe liczaca przeszio
400 stron. Autor zadeklarowal, ze bedzie badat >wspStwystepowanie< trendéw i choé nie
zawsze jest w tym postanowieniu konsekwentny, jest jasne, ze widzi pulapki zwigzane z
zamiarem badania jednokierunkowego wplywu. W realizowanych badaniach inspirowanych
teorig Bourdieu (m. in. T. Bennett, B. Skeggs czy A. Warde) wcigz poszukuje si¢ wlasciwego
obiektu i symptomatycznych praktyk, w ktérych mozna by dojrze¢ zrédto i zasade
wspdlczesnych form réznicowania. Z tego powodu na korzy$¢ Autora przemawia przede
wszystkim dajacy si¢ dobrze uzasadni¢ przemianami kulturowymi wybdr przekazu
reklamowego jako obiektu, w odniesieniu do ktérego z duzym prawdopodobiefstwem
ujawnia si¢ W systematyczny sposéb wazne dla rozumienia rzeczywistosci spolecznej
zaleznosci. Zawarte zwlaszcza w ostatnich rozdzialach interpretacje dotyczace $rodowiska
tworcow reklamy z pewnoscig tez dobrze wskazuja na swoiste i reprezentatywne dla nowych
profesji dylematy i uwiklania wynikajace z trudnosci godzenia sprzecznych jakosci, w tym
zwlaszcza . kreatywnosci” z ,,interesem”.

Majac na wzgledzie mniejszej i wiekszej wagi zastrzezenia, a takze osiagniecia
zrealizowanego badania, moge stwierdzié, ze praca przedstawiona przez Pana mgr.
Kamila Luczaja spelnia wymogi, jakie stawia si¢ rozprawom doktorskim, dlatego
wnioskuje o dopuszczenie go do dalszych etapow przewodu doktorskiego.
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